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CAMPANAS
ESTRATEGICAS

MAS ALLA DE LAS REDES SOCIALES: PLANIFICA,
ANALIZA Y CONECTA CON TUS CLIENTES.
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Innovation

Support DIGITAL

MARKETING
STRATEGIES

Service

Advertising

OBJETIVOS
DEL TALLER
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Entender queé es una campana de
marketing y sus componentes

Diferenciar el marketing interno y externo

_ &
Elegir correctamente los canales de

comunicacion (digitales y no digitales)

Conocer herramientas y conceptos clave
para la planificacion
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CAMPANA DE
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MARKETING?

Conjunto de acciones organizadas para
comunicar un mensaje o lograr un objetivo

_ & , )
Puede durar dias, semanas o meses

by 1
%

Incluye: mensaje, publico objetivo, canal,
calendario, materiales y medicion

Ejemplo: Campafia mensual de retiro

gratuito de papel en empresas

*
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Externo ~ Interno

Lo que comunicamos hacia fuera Como se vive el marketing dentro
(redes, sitio, volantes, etc.) et de la empresa (actitud del eqmpo
| coherencia del mensaje,
alineacion con los valores)

Si hacemos campana de "compromiso ambiental" pero nuestros

trabajadores no separan residuos, el mensaje pierde fuerza




' ELEGIR LOS CANALES
~ CORRECTOS

ECO
VOLUNTEERING

N

Canales

digitales ~ Canales no digitales

Redes sociales, sitio web o Volantes, afiches,
landing page, email marketing, - ferias, alianzas con
anuncios online municipios, perifoneo

directa




' USO ESTRATEGICO DE
 CANALES DIGITALES

Instascramy  WhatsApp - Linkedin Sitio web
- Facebook = Business i /landing
interacc ion diaria, | atencion directa, @ cam panas B2B, | centralizar campana,
prom.ocior.\es, difusion en grupos_ institucionales S confianza




.~ USO ESTRATEGICO DE
* CANALES NO DIGITALES

ECO

VOLUNTEERING

@Afichey  Feriasy
Volantes Cventos ~ Perifoneo

Distribuir ‘Para contacto por ejemplo con en sectores rurales,
informacion en cercano y directo juntas de vecinos, vialidad
lugares claves , centros de salud
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‘}. The process, otherwise known as

industrial ecology, involves taking a
product at the end of its lifecycle and
identifying ways to transform it into
a material that will be utilised at the
beginning of a new lifecycle.

- Importancia de tener
un sitio web

Canal propio dlspomble
24/7

z

Centraliza mformaClon y
formularlos

‘.

Aumenta confianzay
visibilidad

There are four

Shredding Separating

Aporta al posicionamiento
en Google
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SRV PANS Planificacion de una

=
= SITIO WEB CUENTAS DE & ~ _
@ S8 campana paso a paso
O .
<
O
= : . _
ﬁ ° ° . =
L 1.Define el objetivo
CL
, 2.Elige el publico objetivo
ARTICULOS Y VIDEOS ¥ CALENDARIO
] PUBLICACIONES . ~ .
O COPYS EN SEO DISENOS 3.Disefa el mensaje
Z - '
- 4.Decide los ca__ﬁgales
O s
O S.Arma un calendario s
6.Captura el contenido necesario: toma
PAUTA EN CHATBOT fotografias, videos o testimonios que
A representen bien tu servicio o impacto
ambiental.

7.Elabora los materiales graficos: disefa
afiches, post, flyers digitales o elementos
fisicos necesarios.

£ CONVERSION
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€IEMPLOS DE CAMPANAS

Reciclaentu Sabadode Reciclaje
- oficina - reciclaje electronico sin

- comunitario | costo

LinkedIn _ . historias e . volantes

mailing . . afiches : . Facebook
. afiches . WhatsApp e mailing
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' Propuesta
de Valor

La promesa unica que

diferencia tu servicio
y.resuelve una |
necesidad del cliente.

Debe ser clara,
atractiva y enfocada
en el beneficio que
ofreces.

Tono
y Estilo

La personalidad y
forma de
comunicar de la
marca. Puede ser
formal, cercano,
técnico o emotivo,
segun el publico y
proposito.

~ Identidad
Visual

Los elemento®
graficos que
representan la
marca: colores,
tipografias, imagenes
y logotipo. Deben
transmitir coherencia
y reconocimiento.

| Cohesion del

mensaje

Consistencia en la
comunicacion,
alineando propuesta
de valor, tonoy
estilo, e identidad
visual en todos los
canales y materiales.
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\ Personal Task Board (0]

To Do - Today e

Add a todo, Or Us€ / for actions

+ ®

1d write test

o HGRRHMIGNTHS QUG

Marketing presentation gou 1~ -

up to Friday
-\ =
30 =

act Ranier

Your stay in Austin

M O

0

* Google Calendar

o Trello

para planificacion




HGRRHMIGNTHS QUG
AYUDAN

= alL [i| Compartir

@ Animar e

Editar lafoto Girar @

Q Buscar plantillas

SHE I E

NUESTROS
AVANCES EN
SOSTENIBILIDAD

SE VICNeN Cositas

BE VIENCN Cosicas

Canva

BE VIEenen cosias

S VICnen cosicas

para diseno de piezas
graficas

CLUB DE RUNNING! - ' =z 50% 7




~ HERRAMIENTAS QUG
AYUDAN

i

ChatGPT

e Redacciony creacion
de contenido
. Creatividad y.
brainstorming
e Explicar conceptos,
resumir textosy:
ayudar en la
\ investigacion.




'HERRAMIENTAS QUE

o YUDAN

Social Media

e
Insights
Maonth & Year Language ot
(41 o
—
|
Craate templates for your reports |: !
-
metricool

Repart sactions
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metricool

Interactions
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metricool
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metricool

L

"Meta Suite o
Metricool

para optimizar la

gestion de redes
sociales y mejorar la
estrategia de marketing.
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Finalizando

Toda campafa
~ comienza con
- buena planificacion

—

-
1

No se trata solo de
publicar, sino de
comunicar con

sentido

¥
4




Las campanas pagadas
- son una herramienta
poderosa si se usan
| bien
Puedes partir con poco
presupuesto y aprender
en el proceso

Finalizando

“
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